- La competizione tra territori
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\] aq ues Del ors (Libro bianco Commissione delle Comunita Europee, 1994):

> «e ormai necessario ragionare in termini di vantaggi
competitivi e non di vantaggi comparativi ...

> ... I vantaggi competitivi sono basati su elementi piu
gualitativi e sono pertanto ampiamente influenzabili dalle
strategie imprenditoriali e dalle politiche pubbliche» .

> La concorrenza, per | prodotti agricoli e
alimentari, si va configurando sotto
forma di competitivita dei territori.
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| mercati storici palermitani

Ballaro



Perché acquistare a Ballaro?

W Residenti
® Studenti

Occasionali
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Food environment

» Number, type, size, and location of food stores;
» availability (supply) of food categories (e.g., fresh fruits);

» variety of different items within a category (e.g., different
types of fresh fruits);

» price and quality of food items.
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Food environment

» A high-quality food environment is needed for the adoption of healthy
eating behaviors.

» Access to stores that sell affordable, nutritious food is a prerequisite for
adopting a healthful diet.

» Healthful food strategies should focus on changing food environments to
Improve overall community health.

The Retail Food Environment Index (RFEI) R
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Food deserts, food swamps,

food oases

-

Food Environment:

The *“food environment" (a
useful geographic metaphor)
has been used to describe the
geographical location of food
outlets and what consumers
encounterwithin outlets.

Food desert:

A geographic area lacking
easy access to heaithy food.

Food swamp:

A geographic area where the
overabundance of high-
energy foods (for example,
caloric snacks sold at
convenience stores) inundate
healthy food options.

Food oasis:

areas with a low concentration
of fast food restaurants and a
heavy concentration of stores
offering nutrient rich food.
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La specificita dell’agricoltura siciliana

Biodiversita;

Salubrita alimentare;

Contenuti immateriali: tipicita, storicita, ecc.;
v Dieta mediterranea;
v Brand Sicilia.

Queste risorse vengono attivate dalla capacita di auto
organizzazione del territorio:

Imprese, servizi e istituzioni.
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Lo sviluppo territoriale

® Coprodurre, insieme alle merci, i valori, le conoscenze, le
istituzioni e ’'ambiente naturale che servono a perpetuarlo.

@ |l territorio diventa sintesi di agricoltura, tipicita, biodiversita e
autorganizzazione; nuovi fattori di competitivita dell’agro-
alimentare qacopon, 200.

® «Costruzione» del territorio di qualita,

attraverso I'immissione, nel settore agricolo, di capitale
culturale, ecologico e sociale.
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Conclusioni

Il sistema agricolo siciliano e multifunzionale e richiede:

v

v

un elevato livello culturale e professionale;

un forte supporto dalla ricerca, dalla formazione e
dall'intervento delle diverse Istituzioni;

I'integrazione tra le politiche: agricole, ambientali,
culturali, turistiche e industriali;

la sinergia nell'impiego delle risorse economiche;

Tutela della qualita del territorio.
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Conclusioni

Un’agricoltura vitale e necessaria per non perdere

le funzioni di tutela del territorio e del paesaggio.

Il modello di sviluppo di lungo periodo deve poter
mantenere viva e riprodurre, la qualita di: ambiente,

paesaggio, storia, cultura e societa.
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Conclusioni

Sviluppo: incremento della disponibilita futura delle
risorse (patrimonio naturale e capitale culturale e
sociale).

Sostenibilita: mantenimento della disponibilita futura delle risorse
(ONU - Our Common Future, Brundtland ‘87).

Crescita: conversione delle risorse in ricchezza Non e sostenibile.
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“Il contesto inscindibile
paesaggio — patrimonio — cibo
PuUO e anzi deve, generare non
nuovi clienti, ma nuovi|
cittadini”.

Tomaso Montanari (storico dell’arte)
Salone del Gusto di Torino 23/10/2014
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